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UX Designer, Service Designer,
Product Designer
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Transformation Lead

Public Service Designer, Policy
Designer



	1. 服务设计专业发展概况
	1.1 1.1 专业定义与学科定位
	1.2 1.2 核心能力要求与申请评价逻辑
	1.3 1.3 研究与应用方向详解
	1.3.1 用户体验与服务设计
	1.3.2 服务流程设计与优化
	1.3.3 服务创新与策略
	1.3.4 公共服务设计
	1.3.5 数字化服务设计
	1.3.6 服务设计研究方法

	1.4 1.4 跨专业申请分析
	1.5 1.5 行业与学术前沿发展趋势
	1.6 1.6 主要应用领域与职业场景
	1.7 1.7 交叉学科融合发展趋势

	2. 美国服务设计硕士申请要求与策略
	2.1 2.1 申请流程与时间规划
	2.2 2.2 学术要求与标准化考试
	2.3 2.3 申请材料准备
	2.3.1 2.3.1 申请能力建设路线图
	2.3.2 2.3.2 设计项目与作品集规划
	2.3.3 2.3.3 文书叙事与学校定制策略

	2.4 2.4 美国代表性服务设计硕士项目
	2.5 2.5 申请常见问题解答（FAQ）
	2.6 2.6 申请材料最终检查清单

	3. 全球硕士项目开设情况
	3.1 3.1 英国
	3.2 3.2 加拿大
	3.3 3.3 澳大利亚
	3.4 3.4 亚洲重点院校（新加坡、中国香港）
	3.5 3.5 小结

	4. 毕业生就业方向与职业发展路径
	4.1 4.1 核心就业方向
	4.2 4.2 核心职业发展路径
	4.3 4.3 不同背景毕业生就业差异与发展建议
	4.3.1 4.3.1 求职与设计作品集优化

	4.4 4.4 相关知名就业机构及对应岗位


